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Homepage –
Ideen und Spielmöglichkeiten

Braucht man wirklich 
einen Cookie-Hinweis?

Was sind gute Tools 
für WordPress?

Tricks für Animation, 
Bewegter Text?

Wie spricht man Nach- 
wuchsmusiker an?

Wie können wir selbst 
unsere Homepage pflegen?

Rechtevergabe zum  
Bearbeiten der Homepage?

Aktuelle Richtlinien 
Datenschutz?

Welches Programm 
für Anfänger?

Wie optimiert man 
für Suchmaschinen?



Viele Ideen –  
welche ist die richtige?

„Vorfreude“ 
entwickeln

Erzählen & 
dranbleiben

Anreichern: 
Tools & Material

Absichern: 
Das Cookie-Monster

Sichtbar werden: 
SEO und so



Thema: Welche Idee ist die richtige?

„Die Farbe gefällt mir nicht.  
Und ich gucke da so doof.“



Blickwinkel { 1 }

„Wir alle sind im Vorstand des örtlichen Musik- 
vereins. Heute wollen wir über das neue Design  
unserer Homepage abstimmen.“



musikverein.at



musikverein.at



musikverein-merdingen.de



musikverein-fessenbach.de



musikverein-olsberg.de



mv-dalum.de



musikverein-polling.de



Hmm.

„Es gibt doch so gute Vorlagen und Homepage- 
Baukästen, können wir nicht da mal schauen?“



themeforest.net

44.147 Templates – erst mal eine Kaffee holen.



themeforest.net

Ok, mehr als ich dachte…





Gut, fangen wir lieber mit dem Logo an.

logoarena.de



59 Designer, 232 Vorschläge. Puh, Zeit für noch einen Kaffee.

logoarena.de



Pink geht gar nicht. Da sind 
ja auch Männer im Verein.Kann man das auch gelb 

machen? Aha! Viel besser.

Ich fände einen Holz- 
hintergrund schön.

Da muss auf jeden Fall ein 
Bild vom Maifest drauf.

Jeder weiß doch: Man  
soll nicht mehr als  
drei Schriften mischen.

Onepager sind gerade 
in. Wir sollten alles auf 
eine Seite packen.





Blickwinkel { 2 }

„Wir möchten, dass die Homepage in unseren  
Vereinsfarben ist und das Logo drauf ist. Wir  
möchten zeigen, dass musikalisch für jeden 
was dabei ist.“



Plakat der Stadt Wiesbaden zum Thema… Ähm, was war gleich das Thema?



Blickwinkel { 3 }

 Feminin Maskulin 

 Preiswert Teuer 

 Entspannt Animierend 

 Traditionell Progressiv

 Modern Klassisch 

 Verspielt Sachlich 

 Einfach Komplex 

 Hinten herum Vorne heraus 

 Emotional Rational

 Leise Laut 

 Marylin Monroe Marylin Manson



Blickwinkel { 3 } – destilliert

lebendig & 
animierend

freundlich & 
offen für alles

verspielt & 
spass am spielen

Aber… Alle…Ähm… Ich…

Wie soll die Webseite wirken?



Wirkung durch…

farben 
formsprache

text & 
tonalität

präsenz 
sichtbarkeit

fotos 
illustrationen

erzähl- 
perspektive

vertrauens- 
elemente

struktur 
rhythmus

wording 
der navigation

technischer 
stand

…seiten-typus komplexität



Ein Kugelschreiber ??



USABILTY

LOOK & FEEL
Ästhetik
Glaubwürdigkeit
Stimmung 
Vertrauen

Intuitiv
Funktional
Bedienbar 
Zugänglich

Interaktion 
Reaktion
Feedback

Dialog

JOY OF USE

User Experience (UX)



Moment… haben wir da etwas vergessen?





Welches Problem soll die Webseite lösen?

und erst dann: Wie soll die Webseite wirken?



„Die Zahl der EAs nimmt in Wiesbaden ab.“ 
              [ problem as given ] 

„Viele informieren sich heute im Internet. Zur Zeit 
fehlt es gerade dort an Sichtbarkeit, Informationen 
und Anreiz, EA zu werden.“   [ problem as understood ] 

„Ein potentieller EA muss über bei der Suche über 
Google schnell und übersichtlich Informationen dazu 
bekommen.“         [ strategy ]

Ein typisches Problem…



wiesbaden.de  ···  Problem ohne Wirkung. Oder ist die Wirkung das Problem?



Welches Problem soll die Webseite für ihn lösen?
Wer besucht die Webseite?

Was macht uns besonders, was soll hängen bleiben?

„Der Benutzer … ist in der Situation …  
und möchte … Wir bieten ihm dazu …  
Anders als bei … bieten wir ihm …“

Blickwinkel { 4 }

Wie soll die Webseite auf ihn wirken?



* Beispiel einer Studentenarbeit zum Thema App für das „perfect day“



* Beispiel einer Studentenarbeit zum Thema App für das „perfect day“



Sinus Milieu: User (und Nicht-User) in Schubladen

* Quelle: ejwblog.de



Der 15-Jährige Tom liebt es, Trompete zu spielen und 
möchte gemeinsam mit anderen jungen Leuten musizie-
ren. Auf seinem Smartphone sucht er nach Angeboten in 
Miltenberg. 
 
Der Musikverein bietet Tom mit dem Bläserensemble 
‚Die Wilden Blechköppe‘ die perfekte Möglichkeit dazu. 
Anders als in der Musikschule steht im Musikverein der 
Spaß am Zusammenspiel und nicht der Unterricht im 
Mittelpunkt. Außerdem gibt für Mitglieder kostenfreie 
Proberäume.

Blickwinkel { 4 }

Wie soll die Webseite auf ihn wirken?



USABILTY

LOOK & FEEL
Ästhetik
Glaubwürdigkeit
Stimmung 
Vertrauen

Intuitiv
Funktional
Bedienbar 
Zugänglich

Interaktion 
Reaktion
Feedback

Dialog

JOY OF USE

Was kann ich 
hier machen?

Wo bin ich?

Ist das was für mich?

?
Ist das seriös?

Ist das glaubhaft?



Was kann ich 
hier machen?

Wo bin ich?Wie geht es weiter?
Wie zurück?

Finde ich,  
was ich suche?

Macht die  
Bedienung Freude?

Was passiert gerade?

Hat das funktioniert?

Wie funktioniert das?

Ist das was für mich?

Ist das seriös?

Ist das glaubhaft?

?



USABILTY

LOOK & FEEL
Ästhetik
Glaubwürdigkeit
Stimmung 
Vertrauen

Intuitiv
Funktional
Bedienbar 
Zugänglich

Interaktion 
Reaktion
Feedback

Dialog

JOY OF USE

Konkreter Nutzen?
Welche Bedürfnisse hat mein User? 

Was will er machen? 

Was kann ich 
hier machen?

Wo bin ich?Wie geht es weiter?
Wie zurück?

Finde ich,  
was ich suche?

Macht die  
Bedienung Freude?

Was passiert gerade?

Hat das funktioniert?

Wie funktioniert das?

Ist das was für mich?

Ist das seriös?

Ist das glaubhaft?



Musikvereine Miltenberg



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…

„Der Musikverein möchte Dich dabei haben!“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…
„Der Musikverein möchte Dich dabei haben!“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…
„Der Musikverein möchte Dich dabei haben!“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…
„Der Musikverein möchte Dich dabei haben!“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…

„Zusammenspielen ist wichtiger als Didaktik“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…
„Zusammenspielen ist wichtiger als Didaktik“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…
„Zusammenspielen ist wichtiger als Didaktik“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…
„Zusammenspielen ist wichtiger als Didaktik“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…

„Für mich (Tom) ist das was.“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…
„Für mich (Tom) ist das was.“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…
„Für mich (Tom) ist das was.“ 



Wie wirkt die Seite in Bezug auf…
„Für mich (Tom) ist das was.“ 



„Das gefällt mir.“

„Das ist das Richtige.“

Ja, Moment, AAAABER…



Richtig ist,  
was mir gefällt!



Ok – aber was sagen 
Sie Ihrer Frau, wenn 
es ihr nicht gefällt?

Richtig ist,  
was mir gefällt!



Dann sage ich: 
„Wir brauchen eine neue Agentur!“



Finde die Fehler!



Transfer-Folie

Wir brauchen eine neue  
Homepage / Logo / Flyer …

Sind wir in der Innen- oder Außensicht?

Wissen wir, für wen wir es machen und  
welche Probleme / Fragen / Aufgaben,  
wir für ihn lösen möchten?

Haben wir über die gewünschte Wirkung  
gesprochen – oder eher über persönlichen  
Geschmack und Vorlieben?

Haben wir entschieden, wonach wir  
entscheiden werden?

Können wir unsere Entscheidung danach 
begründen und bestärken?



Gute Ideen entsteht nicht in Köpfen,
sondern durch Begegnungen.



Wenn Wirkung gewollt wirkt…

frankfurt.de





Wirk-lich?



Wirkung anschauen?
Beispielseiten?



Wirkung – Beispiel 1
Form & Farbe







dr-de-liz.de



Wirkung – Beispiel 2
Konzept



„Die Zahl der Anfragen von Neukunden nimmt ab.“ 
               [ problem as given ] 

„Die Rolle einer Design-Agentur ist in Zeiten von  
Templates & Bildarchiven zunehmend unklarer.  
Die Entscheidung für die richtige Agentur fällt Kunden 
schwerer. Je austauschbarer die Arbeiten sind, desto 
mehr kommt es auf die Menschen dahinter an.“   
               [ problem as understood ]

Gewünschte Wirkung: 
„Hinter unseren Arbeiten stecken Persönlichkeiten.“

Mitarbeiter-Portraits



99grad.de/menschen



Wirkung – Beispiel 3
Der „Webseiten-Typ“



Informieren.  
Unterhalten.  
Verkaufen. 
 
(Das Leben erleichtern.)



www.myownbike.de























Corporate / Brand
· Wenig Content 
· großzügiges Design 
· Unternehmen 
· Produkte

Editorial
· Aktualität 
· kleinteiliges Design 
· Teaser 
· Shops & Magazine

Functional
· Software, Applications 
· Formulare, Eingabe- 
  Masken

b2c
Business-to-Consumer

b2b
Business-to-Business

c2c
Consumer-to-Consumer

Web-Visitenkarte

Information

Unterhalten

Bildung

eCommerce

Service/Support

Anwendungs- 
Software

U M S E T Z U N G S S T I L A N W E N D U N G S B E R E I C H Z W E C K



Thema: Vorfreude

„Das klingt ja spannend!“



Überall willkommen.



finland.fi



uxplanet.org



www.inselloft-norderney.de



www.inselloft-norderney.de/relax.html



www.trekbikes.com



churfranken.de



„Der nächste geht auf uns“ – starbucks.com



airbnb.de



bollants.de



Transfer-Folie
Wir möchten viele Besucher auf  
unserem Weihnachtsmarkt.

Wir brauchen mehr junge Musiker in 
unserer Musikschule / Verein.

Wir brauchen Nachwuchs bei der 
Freiwilligen Feuerwehr.

Wir möchten mehr EAs in der  
Nähstube.

Welches Bild, welche Stimmung erzeugt die größte 
Vorfreude, dabei zu sein? 
(„Wenn Du jetzt hier sein könntest!“)
Was könnte eine zusätzlicher Vorfreude / Anreiz 
wecken, zu kommen? 
(„Der erste … geht auf uns!“)

Wie können wir die Vorfreue wecken, das kaum 
etwas mehr gemeinsam verbindet, als gemeinsam 
zu musizieren? 
(„Zeit des Wohlfühlens“)
Wie können wir die Vorfreude wecken, mal ganz 
im Rampenlicht stehen zu dürfen?

Wie können wir die Vorfreue darauf wecken, ein 
echter Held werden zu können?

Wie können wir die Vorfreue auf das Gefühl  
wecken, wirklich gebraucht zu werden / etwas  
Gutes zu tun?



Thema: Weiterlesen

„… und was passiert dann?“



Rhythmus
Struktur
Visuelle Anker 

Lese-Ebenen
Atempausen
Häppchen 

u.v.m.

Koffein für den Leser: Die „Klassiker“



Rhythmus & Struktur



„Atempausen“ 



Häppchen-Buffet 



Visuelle Anker & 
Lese-Ebenen 



„TL;DR“ Einleitungen



Lesedauer



„Bleib bei uns!“



Kreative Ansätze
Koffein für den Leser:



nationalgeographic.com  ···  https://goo.gl/CRXGep



eswe-verkehr.de/vision.html



https://goo.gl/o4Q3Fu



www.kennedyandoswald.com ··· https://www.youtube.com/watch?v=59sWWDcVDC4



Einschub: Irrsinn auf Scrollbalken.

„Ich habe so wenig Inhalte.   
Also wird’s einfach ein OnePager.“



Ein guter OnePager ist eine  
Erzählform (und eine gute Übung) 
 
Ein schlechter ist eine Deponie  
für Inhalts-Bauschutt.



which-countries-signed-paris-agreement.com



everylastdrop.co.uk



worldfoodclock.com/



Transfer-Folie
Welchen Typ Webseite haben wir im Kopf? 
Informationsportal / Editorial / Image / Shop / Sozial / Spenden

Gibt es Inhalte, auf die wir verzichten können? 
Was wollen wir eigentlich sagen? Was ist das Destillat?

Welcher Typ wäre das genaue Gegenteil? 
Beispiel: Wie müsste sich die Dramaturgie / Erzählweise / Tonality ändern, 
wenn wir nicht an „Informationsportal“ denken, sondern „OnePager“

Wie können wir Vorfreude wecken, zum Lesen motivieren? 
Wie mache ich neugierig? Was hat der Leser von dem Beitrag, was  
erwartet ihn, wie nehme ich ihn bei der Hand? Wer ist Erzähler, aus  
welcher Perspektive? Wie erzähle ich die Geschichte? Wann baue ich  
Pausen ein?



Thema: Werkzeuge & Mehrwert

„Da gibt es doch bestimmt 
ein Plugin für, oder?“



Schulterblick bei David …



Content-Management-Systeme (CMS)

· seit 1997
· ca. 300.000 Installationen
· ca. 15 % Marktanteil in DE
·  ca. 5.000 Extensions

· seit 2003
· ca. 6.000.000 Installationen
· ca. 62% Marktanteil in DE
·  ca. 25.000 Plugins



Content-Management-Systeme (CMS)

Als CMS für Unternehmens- 
Webseiten konzipiert:

· Benutzerrechte und -Rollen
· Freigabeprozesse
· Modularer Aufbau
· Skalierbarkeit
· Seitenbaum

Historisch aus einem Blog- 
System entstanden:

· Schnelle, einfache Installation
· Viele fertige Design-Vorlagen
· Einfaches Einpflegen von 

Text-Beiträgen
· „Ein Textfeld pro Seite“



„Homepage-Baukästen“ (externes Hosting)

webflow.com

squarespace.com

wix.com · jimdo.com

·  perfekt, wenn man sich ein wenig mit  
HTML / CSS auskennt, aber alles grafisch- 
visuell in einem Editor bearbeiten möchte.

· statischer Code als Quellcode exportierbar

·  Intuitiv, schöne Templates
· Gute Alternative

·  Intuitiv, keine Programmierkenntnisse
· viele Vorlagen



Denny’s Toolbox
Adminimize
Visuelle Reduzierung des administrativen Bereiches.  
Trennung von Benutzerrollen.  
https://wordpress.org/plugins/adminimize/

All-in-One WP Migration
Migrations-Werkzeug. Umziehen von Seiten. 
https://de.wordpress.org/plugins/all-in-one-wp-migration/

Breadcrumb NavXT
Fügt eine Breadcrumb Navigation hinzu. 
https://de.wordpress.org/plugins/breadcrumb-navxt/

Broken Link Checker
Überprüft deine Website auf fehlerhafte Links und nicht vorhandene Bilder . 
https://de.wordpress.org/plugins/broken-link-checker/

Contact Form 7
Ein besseres Kontaktformular-Plugin. Einfach, aber flexibel.
https://de.wordpress.org/plugins/contact-form-7/

Contact Form 7 Honeypot
Honeypot und Anti-Spam Funktion.
https://de.wordpress.org/plugins/contact-form-7-honeypot/



Denny’s Toolbox
Cryptex - E-Mail Address Protection
E-Mail-Adressen vor Spam-Bots schützen 
https://de.wordpress.org/plugins/cryptex/

Force HTTPS
Weiterleitung von HTTP auf HTTPS 
https://de.wordpress.org/plugins/force-https-littlebizzy/

Google Analytics Opt-Out
Erlaubt es Benutzern sich von Google Analytics abzumelden.
https://de.wordpress.org/plugins/google-analytics-opt-out/

Gutenberg
Druck seit 1440. Dies ist das Entwicklungs-Plugin für den neuen Block-Editor im Core.
https://de.wordpress.org/plugins/gutenberg/

Wordfence Security
Anti-virus, Firewall und Malware Scan
https://de.wordpress.org/plugins/wordfence/

WP Fastest Cache
Das einfachste und schnellste Cache-System für WordPress
https://de.wordpress.org/plugins/wp-fastest-cache/



Denny’s Toolbox

WP GDPR Compliance
Hilft bei der Einhaltung der europäischen Datenschutzbestimmungen (DSGVO).  
https://de.wordpress.org/plugins/wp-gdpr-compliance/

wpSEO
Vielfältiges und verlässliches Plugin für Suchmaschinenoptimierung  
und Metadatenformatierung. 
https://wpseo.de/



Schnell-Finder

wiesbaden.de bergal.de



Spenden-Buttons

betterplace.org

gls.de



Polls / Meinungsumfragen

WordPress-Plugin:  „wp polls“



Grafische Timelines

WordPress-Plugin:  „cool timeline“ 
https://goo.gl/v6b9V1

WordPress-Plugin:  „timeline & history slider“ 
https://goo.gl/XhQseb



Thema: Material finden & Lizenzen

„Ich hab da ein schönes Bild  
im Internet gefunden.“



Oups…

Kinderwunschzentrum Wiesbaden (2011) 
gettyimages / Bild in Patientenbroschüre (PDF)

art-scene.tv (2017) 
Künstler-Foto von Wikipedia



Fontdammt!

Auch Schriften können zum Problem werden!



©



Creative Common Bildarchive

www.pixabay.com

www.avopix.com

www.unsplash.com

www.pexels.com



Beispiel: pexels.com



Creative Common Fonts

fonts.google.com fontsquirrel.com



Creative Common Icons

fontawesome.com icomoon.io/app/#/select/library



Thema: Datenschutz & Daten schützen
„Kostenlose Kekse für alle!“



„Cookie-Monster“… darf man das?

windocd.moapp.software



… muss man das?



… will ich das?
weather.com



Cookie-Banner: amazon

Erster Klick… und weg!





Transparenz!
& Arschtritt



Eine typische Städte-Webseite…



Welche Daten werden gespeichert?



Das offensichtliche.

„Die Webseite verwendet einen Cookie – vermutlich für 
irgendeine Art Statistik über meine Seitenaufrufe.“ 

„Wenn ich das Kontaktformular ausfülle, werden  
meine Daten in einem Postfach bei dem Empfänger  
gespeichert.“



Das offensichtliche (für Eingeweihte).

· IP-Adresse, Datum, Uhrzeit 
· Aufgerufene Seite, Datei, Status 
· Browser-Typ und Betriebssystem / Version 
· Sprache, Land, Stadt 
· Bildschirmauflösung, Farbtiefe, Endgerät 
· Zuvor besuchte Seite (Referrer) 
· Klare „Kennung“, das ich es bin (Cookie)



Das offensichtlich Unklare.

 
Mail vom 

Kontaktformular

 
Speicherung 
Datenbank

 
Aufruf Seite 

„Kontakt / Anfahrt“

 
Provider 

(Telekom)

 
Bootstrap 

CDN

 
jQuery 

CDN

 
Analytics 

oder Piwik

 
Google 
Fonts

 
Google/Mapbox  

API

 
amazon  

Bildserver

 
Video- 

Streaming

 
Share- 

Buttons

 
Host 

(Domainfactory)

 
Zugriff durch 
Webmaster

 
Speicherung 

Backups

 
Zugriff durch 

IT / Host

 
Zugriff  

Mitarbeiter

 
info@ 

Postfach

 
Weiterleitung? 

Ausdrucke?
TLS / SSL



Welcher Link ist link?



Moment… wer ist das alles?



Cookie-Banner: Muss das sein?

· EU-Richtlinen  =/  DE-Gesetze 
· Gesetzeslage in DE noch immer unklar 
· Opt-in / Opt-out? 
· Hängt von der Art des Cookies ab



Klar werden. Erklären.
 

Provider 
(Telekom)

 
Bootstrap 

CDN

 
jQuery 

CDN

 
Analytics 

oder Piwik

 
Google 
Fonts

 
Google/Mapbox  

API

 
amazon  

Bildserver

 
Video- 

Streaming

 
Share- 

Buttons

 
Host 

(Domainfactory)

 
Speicherung 

Backups

 
Mail vom 

Kontaktformular

 
Speicherung 
Datenbank

 
info@ 

Postfach

Nicht unser Problem :)

IP-Adresse anonymisiert? 
Wie lange gespeichert?

Könnte unser Problem werden. 
Falls im Einsatz: Lieber lokal speichern – oder aufklären!

Ganz dringend + ganz deutlich aufklären!!

Ganz dringend + ganz deutlich aufklären!!

Für den Betrieb der Webseite zwingend erforderlich? 
(Shop, Warenkorb) --> Hinweis „nicht erforderlich“ bis 
„trotzdem ratsam“

Für Tracking, Statistiken, AdSense etc. 
Ganz dringend + ganz deutlich aufklären!!

 
Zugriff durch 
Webmaster

 
Zugriff durch 

IT / Host

 
Zugriff  

Mitarbeiter

Aufklären – aber nicht übertreiben.

Hier schauen die Anwälte hin. 
 
Sichere Übertragung (TLS / SSL) gewährleisten. 
Aufklären, wo und wie langen die Mails gespeichert  
werden und wer sie lesen kann. 
Prüfen, ob Mails auch in Datenbank gespeichert werden – mit 
oder ohne IP? Nach 7 Tagen automatisch löschen.

 
 

Cookie



Klar werden. Erklären. Absichern.

 
Mail vom 

Kontaktformular

 
Speicherung 
Datenbank

 
info@ 

Postfach

 
Zugriff aus 
Russland



Klar werden. Erklären. Absichern.



Platz-Probleme…



Thema: Suchmaschinen
„Ich denke  , also bin ich“. 

ich bin bei Google



SEO BASICS 

„Hilfe!!  
Ich finde mich nicht 

bei Google!“ 



SEO BASICS 

„… und wonach  
suchst Du genau?“



SEO BASICS 

G O O G L E  T R E N D S
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

 www.google.de/trends

„… und wonach  
wirst Du gesucht?“



SEO BASICS 

Vergleich „kick-off meeting“ / „kickoff meeting“ / „kick off meeting“



SEO BASICS 

Anglizismen?

Vergleich „teambuilding“ / „teambildung“



SEO BASICS 

„“ + „“     

Singular oder Plural?



SEO BASICS 

Google AdWords: „Keyword Planner“Normale Google-Suche: „Google Suggest“

Suchbegriffe (KeyWords) finden: Andere Werkzeuge



SEO BASICS 

R A N K I N G
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Wie weit „oben“ bin ich bei Google?



SEO BASICS 

Suche bei Google nach …

„seminarräume“
544.000 Ergebnisse 

„seminarräume mieten“
281.000 Ergebnisse
 
„seminarräume wiesbaden mieten“
19.700 Ergebnisse

Genauere Suche = genauere Ergebnisse



SEO BASICS 

Suche bei Google nach …

„seminar wiesbaden“
535.000 Ergebnisse 

„seminar mitarbeiter wiesbaden“
555.000 Ergebnisse

„mitarbeiterseminar wiesbaden“
3.079 Ergebnisse

„seminarangebote unternehmen wiesbaden“
83.500 Ergebnisse

„seminarangebote mitarbeiter wiesbaden“
83.600 Ergebnisse
 
„seminar führungskräfte wiesbaden“
164.000 Ergebnisse



SEO BASICS 

Grundsätzlich:

Je allgemeiner die Suchbegriffe,

desto mehr Ergebnisse,

desto schwerer bei Google  
„nach oben“ zu kommen.



SEO BASICS 

Die andere Hälfte der Wahrheit:
Google AdWords



SEO BASICS 

kostenfreie / „echte“ Ergebnisse:
Organische Suchergebnisse



SEO BASICS 

Bezahlte Werbung / Anzeigen:

Google AdWords

+ Werden häufig als „echtes“ 
Suchergebnis wahrgenommen

+ Positionierung ist steuerbar, 
sofortiger Erfolg und Sichtbarkeit

+ Kosten lassen sich begrenzen
+ Google Grants Programm (!) 

für gemeinnützige Vereine

– Jeder Klick kostet
– Je größer der Wettbewerb, desto  

höher die Kosten pro Klick (CPC)
– Besucher müssen auf der 

Zielseite abgeholt werden!

kostenfreie / „echte“ Ergebnisse:

Organische Suchergebnisse

+ keine Kosten für „Schaltung“
+ (scheinbar) objektive Relevanz
+ Ehrlichkeit und „Fleiß“ wird 

durch besseres Ranking belohnt.

– ständiges Mitdenken bei der 
Befüllung der Inhalte

– oben bleiben heißt: dran bleiben
– Content, content, content! 

wenig Content = wenig Chancen



SEO BASICS 

Bezahlte Werbung / Anzeigen:

Google AdWords

·  Budget kann selbst begrenzt werden
·  Je mehr einem ein Klick wert ist, 

desto besser die Sichtbarkeit
· Wenn Budget aufgebraucht ist, 

verschwindet die Anzeige
· Abgerechnet wird nach Klick, nicht 

danach, ob der Besucher auf der Ziel- 
seite bleibt oder tatsächlich „kauft“  
(Conversion) 
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Bezahlte Werbung / Anzeigen:

Google AdWords

… Logenplätze können teuer sein.
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google.de/grants

Google Grants$ 10.000
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wie „DAU“ ist Google?
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Chancen beim „Organischen Ranking“
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Eintrittskarte? Ereigniskarte!
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Seminarraum? Anregungs-Arena!
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Seminarleiter? Akteure!
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schlossfreudenberg-seminare.de

seminare wiesbaden
teambuilding seminar
seminar teamentwicklung
mitarbeiterseminar
mitarbeiterfortbildung
unternehmens seminar
kickoff meeting
kick off meeting
seminarleiter wiesbaden
seminar referenten
…

tagungsort
tagungsräume
veranstaltungsort
seminarort
seminarraum
seminarräume
konferenzraum
seminarraum mieten
tagungsraum mieten
…
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seminare wiesbaden
teambuilding seminar
seminar teamentwicklung
mitarbeiterseminar
mitarbeiterfortbildung
unternehmens seminar
kickoff meeting
kick off meeting
seminarleiter wiesbaden
seminar referenten
…

tagungsort
tagungsräume
veranstaltungsort
seminarort
seminarraum
seminarräume
konferenzraum
seminarraum mieten
tagungsraum mieten
…
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„seminarraum mieten wiesbaden“

Erstes organisches Ergebnis:

ganzheitliches-psychotherapie- 
zentrum-wiesbaden.de



SEO BASICS 

Nicht schön …
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Bezug zu Seminarraum

Räumlicher Bezug zu Wiesbaden

Bezug zu Vermietung

Bezug zu Seminaren, Weiterbildung

… aber gehaltvoll.



SEO BASICS 

… wo auch immer es nur geht!

Die Adresszeile (URL) im Browser – gut, daß man das nie eingeben muss…

Der Titel der Seite (title-Tag)

Versteckt im Code (Meta-Tags, Bildbeschreibungen …)
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Vergiss es!

weißer Text auf  
weißem Grund

1 Pixel große 
Schrift

Text hinter einem 
Bild verstecken

Text aus dem 
Bildschirm schieben

Texte einfach duplizieren, 
um mehr Content zu haben

Google eine andere  
Seite zeigen, als dem 
normalen Besucher 
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Google will …

Relevanten Inhalt, Medien &  
Content für Menschen,  
nicht Suchmaschinen

KeyWords,  
Semantische Bezüge

Strukturierte Aufbereitung,  
Auszeichnungen, Gliederungen, 

Lese-Ebenen

Gut lesbare, sichtbare und  
barrierefreie Seiten

Seiten, die mobil  
funktionieren

Seiten, die schnell laden und 
auf denen Besucher lange 

bleiben
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früher:

„Keyword-Dichte“

KeyWords,  
Semantische Bezüge

Wir bieten Seminare und Seminarräume in Wiesbaden. Sie können 
unseren hellen, freundlichen Seminar-Räume in Wiesbaden mieten 
um Ihre Seminare, Tagungen, Konferenzen und Schulungen zu ver-
anstalten.
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heute: „Semantische Bezüge“

SeminarraumSeminar

Raum: DimensionLehrgang

Weiterbildung

200 qm

DeckenhöheHöhe, Breite, Tiefe

Fläche
Raumausstattung

Teilnehmer

Seminarprogramm
Dozent, Kursleiter

Gebühren

ErfahrungLebenslanges Lernen

Wissen Entwicklung Umgebung

Hessen

Rhein Main

65201

Raum: Wiesbaden

Raum
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Beispiel zalando.de: Klarer Context mit „semantischem“ Text
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Strukturierte Aufbereitung,  
Auszeichnungen, Gliederungen, 

Lese-Ebenen

Ich bin ganz wichtig.
Spätestens jetzt hast Du verstanden warum.
Und wenn Du es genau wissen willst, dann solltest Du noch folgendes lesen – denn ab hier 
wird es ausführlicher. Damit Du nicht zu schnell die Lust am Lesen verlierst, verwöhne ich 
Dich mit etwas leichter Kost, die schnell verdaulich ist:

Warum ich so wichtig bin?

· Weil ich hier einen wichtigen Punkt mache
· Weil ich auch einen zweiten Punkt machen kann
· Und, ohne zu Fragen, sogar einen Dritten

So sieht einer aus, 
der wichtig ist.
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Unsere Angebote für Ihr Seminar im Schloß Freudenberg:

Im Schloß Freudenberg gibt folgende Seminarangebote:

Seminare und Seminarangebote im Schloß Freudenberg: 

Strukturierte Aufbereitung,  
Auszeichnungen, Gliederungen, 

Lese-Ebenen
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Wenn es viele Links auf die Seite gibt, 
muss sie wichtig sein!

Google Logik:

„Back-Links“
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Augen zu … und Link drauf!!
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Backlinks – Beispiel aus dem 99° Labor

Nach jedem Blog-Beitrag  wird der 
Link zum Blog massenweise verteilt…
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Backlinks – Suche „Werbeagenturen Wiesbaden“

http://www.werbeagenturen-wiesbaden.de/gesamtliste-werbeagenturen-wiesbaden/
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C O L T
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C O L T
Content
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C O L T
Content Optimization
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C O L T
Content Links Optimization
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C O L T
Content Links TimeOptimization



SEO BASICS 

T
Time ??



www.99grad.de
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